it
BrANDS

2026 Awards Osterreich

Ergebnisprasentation
Méarz 2026

NielsenlQ

© 2026 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

Confidential and proprietary



Die Award-Struktur 2026
Award Ubersicht

Best Brands 2026: 1 Overall Award, 5 Excellence Awards
/\ /\

Cross Category Cross Category

Food & Beverages

Share of Soul

Share of Soul

Home & Beauty Care

Home tech &
smartphones

Automotive

Share of Market

Share of Market

Financial Services

Best Brands Overall Excellence Awards
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Brands Awards 2026
Studieneckpunkte

4 ah

Land
Osterreich

Fallzahl
Rund n = 118.000 Markenurteile von ca. 6.000 Teilnehmern

Zielgruppe
Kaufer in der Produktkategorie; online reprasentativ;

- J

- -

Datenquellen
NielsenlQ Retail Panel FMCG,

NielsenlQ Retail Panel Tech & Durables
Online Surveys

Messmodell
Share of Market
Share of Soul

T
*EE
4 ExB

Markenset
Mehr als 300 Marken aus mehr als 30 Branchen
Auswahlkriterien

FUhrende und aufstrebende Marken je Branche
nach Marktanteil. Vorauswahl basierend auf
NielsenlQ Retail, verfugbaren Marktinformationen
sowie Trendinformation.
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Studienhintergrund

g I
39

Kategorien

Feldzeit

. |
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200+ 6.000

Marken (online)-reprasentativ fiir Osterreich

Q1 2026, CAWI f_) ~11 8. 01010,

Markenbeurteilungen

von Kategoriekaufern
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Overall Award
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Marken- Brand Brand .
B e St B ra n d S ha re Of SOU I bekanntheit Experience Attachment R
S h are Of M a rket Preispremium  Kéauferbindung Marktanteil Momentum

Messmodell

Best Brands 2026
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